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Hanasaari – ruotsalais-suomalainen kulttuurikeskus toimii kaikilla yhteiskunnan alueilla kehit-

tääkseen yhteistyötä ja yhteyksiä Ruotsin ja Suomen välillä. Hanasaari toteuttaa erilaisia tapahtumia 

ja projekteja, tukee ja kehittää käynnissä olevia yhteistyöprosesseja, tekee aloitteita ja selvityksiä 

kehittämistarpeista sekä tuo yhteen tärkeitä toimijoita. Hanasaari toimii tätä tarkoitusta 

varten rakennetussa konferenssikeskuksessa saaristomaisemassa vain muutaman mi-

nuutin päässä Helsingin ydinkeskustasta.. 

 

 

Menestystarinoita kulttuurimatkailusta  

seminaari suomalaisille ja ruotsalaisille kulttuuri- ja 
matkailualan toimijoille 

 

torstaina 12.11.2009 

 



 

Seminaarin hinta:  140û, sisªltªen yhden yºpymisen, hinta ilman yºpymistª 80û.  

Ilmoittautuminen:  www.hanaholmen.fi , viimeistään 2.11.2009 

Kyselyt:  sonja.soderholm@hanaholmen.fi 

      

 

Menestystarinoita kulttuurimatkailusta  

seminaari suomalaisille ja ruotsalaisille kulttuuri- ja matkailualan toimijoille 
 

torstaina 12. marraskuuta 2009 klo 9-20 

Hanasaari ς ruotsalais-suomalainen kulttuurikeskus 

 

Yksi esimerkki on arvokkaampi kuin tuhat argumenttia. 

Thomas Carlyle (1795-1881) 

 

Seminaari on suunnattu sekä matkailu- että kulttuurialalle ja muille kiinnostuneille. 
Tavoitteena on valaista mahdollisuuksia menestykseen antamalla hyviä esimerkkejä  

tuotekehittelystä. Seminaarin kielet ovat suomi ja ruotsi, tulkkaus molemmille kielille. 
 

Merkkivuoden 2009 huomioimiseksi ohjelman painopiste on onnistuneissa suomalaisissa ja 
ruotsalaisissa έŎŀǎŜέ-esimerkeissä ja mielenkiintoisten projektien esittelyssä.  

 
Ilmoittautuminen: www.hanaholmen.fi viimeistään 2.11.2009 

 

 

Ohjelma 

9.00 ILMOITTAUTUMINEN JA KAHVI 
  
9.30 AVAUS 

Gunvor Kronman, johtaja, Hanasaari ς ruotsalais-suomalainen kulttuurikeskus 
 
9.35 VÄRDSKAPET JA JOHTAMISEN KOLMANNET KASVOT 

Jan Gunnarson, kirjailija, Värdskapet Ab 
Onnistuneessa asiakaskohtaamisessa kaikki tuntevat itsensä tervetulleiksi. Gunnarson tuo esiin 
isännyyden merkityksen hyvälle johtamiselle. 

 
10.30 CASE: KULMA 

Hannele Kytö, projektijohtaja, Metsähallitus 
Kulma on Metsähallituksen pilottiprojekti Pohjanmaalla. Projektin tavoite on tehdä seudusta 
kansainvälisesti kilpailukykyinen matkailukohde kehittämällä seudun kulttuuriperintöä. 

 

http://www.hanaholmen.fi/
http://www.hanaholmen.fi/


 

 

Hyvin nukuttu yö on antoisan päivän edellytys! Hotelli 

Hanasaaren huoneissa on suomalaista ja ruotsalaista 

taidetta. Ikkunoista avautuu näkymä ympäröivään saa-

ristoluontoon. Yhteydet: myyntipalvelu@hanaholmen.fi 

tai +358 (0)9 4350 2411 

 

 
 
11.00 CASE: JAMTLI 

Charina Ödlund, museon johtaja, Jamtli 
Jamtli on kolmen suosituimman matkailukohteen joukossa Östersundissa. Monipuolinen kult-
tuurikokonaisuus on tuonut Jamtlille ruotsalaisen kulttuuriperinnön museopalkinnon 1999 ja 
Lasten matkailupalkinnon 2006. 

 

11.30 CASE: GLASRIKET 
Carolina Thaysen, tj, Glasriket 
Glasriket on pieni alue Smoolannissa, joka onnistuu houkuttelemaan vuosittain yli miljoona kä-
vijää yhdistämällä kulttuurihistorian, luontokokemukset, liikunnan ja shoppailun. 

 
12.00 LOUNAS JA SPEED-DATING 
 
13.00 CASE: VÄSTSVENSKA TURISTRÅDET 

Västsvenska turistrådet kehittää matkailua elinkeinona Länsi-Götanmaalla. Kovassa kilpailussa 
he tekevät kulttuurin helposti lähestyttäväksi ja myyntikelpoiseksi niin kotimaanmarkkinoille 
kuin muullekin maailmalle. 
 

13.30 CASE: GÖTEBORG & CO 
Ossian Stjernstrand, Göteborg & Co 
Yritys pyrkii kansainvälisesti johtavaksi yhteistyöfoorumiksi matkailukohteiden kehittämisessä. 
Visio on tehdä Göteborgista yksi Euroopan inhimillisimmistä ja vetovoimaisimmista suur-
kaupunkialueista. 

 
14.00 MARKKINOINTI ESIYMMÄRRYKSEN KAUTTA 

Anne Rindell, Ph. D., Svenska Handelshögskolan, Helsinki 
Markkinointia ei voi koskaan painottaa liikaa; markkinointi hyödyntämällä esiymmärrystä. 

 
14.30 CASE: TUOTEMERKKI SUOMEN MERKITYS MATKAILUALALLE 

Jaakko Lehtonen, ylijohtaja, Matkailun edistämiskeskus. 
Suomessa puhaltavat uudet tuulet. Millainen tavaramerkki Suomen brändi on 
matkailumarkkinoinnissa? 

 
15.00 CASE: SUOMI KUTSUU 

Magnus Londen, kirjailija, Come to Finland. 
Suomesta luotiin kuva glamourin ja romantiikan (!) luvattuna maana. Tämä unohdettu 
kulttuuriperintö on säilytetty jälkipolville, välitettynä taiteellisten matkailujulisteiden kautta. 

 
16.00 CASE: WEEGEE 

Georg Dolivo, kulttuurijohtaja, Espoon kaupunki 
Miksi Espoo panostaa museoon ja mitä tämä tarkoittaa kaupungin matkailuelinkeinolle? 

 
18.00 ILLALLINEN JA SEURUSTELUA 

Ravintola Johannes, Hanasaari 

mailto:myyntipalvelu@hanaholmen.fi


 

Taidetta Hanasaaressa  

Ruotsin valtion lahjoituksesta alkunsa saanut Hanasaaren 

taidekokoelma koostuu parista sadasta suomalaisen ja ruotsalaisen 

taiteilijan teoksesta. Pysyvän näyttelyn lisäksi Hanasaaren aulatiloissa 

ja Galleria Tovessa on vaihtuvien näyttelyiden sarja. 

20.10ð24.11. 2009 

Suomi kutsuu! 

Julistenäyttely tarjoaa kävijöille historiallisen matkan vuodesta 1890 vuo-

teen 1960. Suomi näyttäytyy luontoparatiisina, gourmet-maana ja idän 

eksoottisena maanaé 

Nªyttely perustuu kirjaan óCome to Finland ð Affischer och resoró, jonka 

takana ovat Magnus Londen, Joakim Enegren ja Ant Simons. 

 

   


